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AGRICULTURA

Agroterra.com fomenta los negocios entre
payeses sin pasar por intermediarios

El portal, con sede en Valencia, ofrece un mercado de compraventa en tiempo real de mercancias agrarias. Unos
10.000 profesionales y empresas del sector se han suscrito desde 1999. El 15% {legan de América Latina

LAIA REVENTGS

De agricultor o ganadero a co-
mercializador, sin pasar por in-
termediarios. Agroterra.com
es un centro de negocios en In-
ternet donde se intercambian
ofertas y demandas de mercan-
cias a tiempo real.

Agroterra naci6 en 1999 pa-
ra ofrecer a los granjeros la
oportunidad de contactar con
el mercado de destino y conse-
guir vender sus mercancias,
sean tomates o abonos, a un
precio mas alto. Agroterra no
vende: pone en contacto a dis-
tintos proveedores entre si.

Miés de 10.000 profesiona-
les o empresas del sector —la
mayoria pequefios agricultores
a tiempo parcial—, se han sus-
crito a esta plataforma virtual
para hacer sus negocios.

Las transacciones mas habi-
tuales son de agroalimentacion
(frutas, jamones o flores), fito-
sanitarios (pesticidas, abonos,
pestilizantes...) y venta y arren-
damiento de fincas. E115% lle-
ga de América Latina; el resto,
de Espaiia. Para que un granje-
ro sepa a cuanto puede vender
sus naranjas, Agroterra da la
evolucién de los precios que
marca Mercasa, la red de mer-
cados de abastos, en Madrid,

Barcelona, Bilbao, Sevillay Va-

lencia.

Juan Martinez Climente, in-
geniero agronomo de 30 afios y
creador del proyecto, controla
el sistema: “Que las ofertas de
compraventa tengan que ver
con el mundo agrario, ademas
de resolver dudas a los usua-
rios”, Su mujer, Miriam Ruiz,
ingeniera de Montes de 30
afios, se encarga de la informa-
cién forestal y de medio ambien-
te. Esther y Maria del Carmen,
estudiantes agrénomas, actuali-
zan, con Juan, el resto de conte-
nidos. Juntos gestionan los cua-
tro portales que la empresa,
Agrosfera Networks tiene en In-
ternet: Agroterra, Agrocultura,
Agrosfera y Agromercados.

“Como a los granjeros les
costaba bastante acceder a In-
ternet, nos convertimos tam-
bién en un centro de informa-
cién y una comunidad virtual.

Miriam Ruiz y Juan Martinez Climent, pareja y fundadores de Agroterra.com.

y alma a su portal: Agroterra.
Este ingeniero agrénomo por
la Universidad de Valencia traba-
i0 durante tres afios en la empre-
sa Tragsatec, filial tecnolégica de
Tragsa, compaiiia espafiola de
capital publico, con méas de 20

aportan los ahorros energeticos -
a los procesos de produccion
agricola”, explica.

Y personalmente? “En Holan-
da también conoci a mi mujer y
socia en el negocio: Miriam
Ruiz".

Hoy, las cosas estin cambian-
do. Se registran entre 20 y 30
empresas al dia. Ademas, insti-
tuciones y asociaciones agra-
rias fomentan las actividades
en la Red”, dice Martinez.

El registro en Agroterra,
con sede en Valencia, es gratui-

to. Cada usuario supervisa los
servicios que le interesan des
de el centro de control: oferta:
recibidas, preferencias... Ade
mas del mercado agrario, cuen:
ta con informacién del secto
actualizada diariamente, ur
centro de ofertas y demandas

SANTIAGO CARREGUI

de empleo, ayudas y subvencio-
nes, articulos y opiniones de
profesionales que versan sobre
la reforma de las PAC o el éxito
del tomate espafiol en Alema-
nia, especiales sobre la fiebre af-
tosa o un servicio de creacién
de tiendas virtuales.

Por 450 euros crean y man-
tienen la web, registran el domi-
nio y dan cuenta del correo elec-
tréonico. Hay cuatro modelos
predeterminados de tiendas e,

" incluso, la personalizan. “Tam-

bién regalamos 150 euros en
publicidad”, que saldré en cual-
quiera de sus cuatro portales.
“Nosotros vivimos de la publici-
dad y de la creaci6n de webs pa-
ra aquellos clientes que desean
desarrollar su tienda virtual”.
Ahora quieren dar el gran
salto. “Convertir Agroterra en
el gran centro de reunién y de
informacién del sector agrico-
la, ganadero y forestal”, si el
mundo rural consigue acceder,
de una vez por todas, a Inter-
net.
AGROTERRA: www.agroterra.com
MERCASA: www.mercasa.es



